
Электронный научный журнал (Online). ISSN 2303-9922. http://www.vestospu.ru

ВЕСТНИК ОРЕНБУРГСКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО ПЕДАГОГИЧЕСКОГО УНИВЕРСИТЕТА

2016. № 3 (19)168

03
.0

0.
00

 Б
И

О
ЛО

ГИ
ЧЕ

СК
И

Е 
НА

УК
И

 

Электронный научный журнал (Online). ISSN 2303-9922. http://www.vestospu.ru

ВЕСТНИК ОРЕНБУРГСКОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО ПЕДАГОГИЧЕСКОГО УНИВЕРСИТЕТА

2016. № 3 (19)168

13
.0

0.
00

 П
ЕД

АГ
О

ГИ
ЧЕ

СК
И

Е 
НА

УК
И

УДК 378.1

Л. Г. Пак
Ю. П. Яблонских

Формирование имиджа студента вуза как социально-педагогическая проблема

В статье изложены результаты исследования, посвященного выявлению теоретических основ форми-
рования имиджа студента вуза. Проанализировано содержание понятия «имидж студента вуза», представ-
лены основные характеристики его интегральной структуры, позволяющие уточнить оценку восприятия 
целостности изучаемого феномена. Описаны особенности формирования имиджа студента вуза, опосре-
дуемые социальным заказом общества на высококвалифицированного молодого специалиста, специально 
организованной содержательно-имиджформирующей направленностью образовательного процесса и ус-
ловиями обучения в вузе, а также проявлением субъектной позиции студента как преобразователя мира и 
самого себя в соответствии с требованиями инновационного социума.
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Инновационные, динамичные и кардинальные процессы, протекающие во всех сфе-
рах российского социума (переход к рыночным отношениям, обострившаяся конкурен-
ция на профессиональном рынке труда, ускоренные темпы развития коммуникации, 
расширение наукоемких отраслей и интеллектоемких технологий, изменения адаптаци-
онных и социализационных стратегий личности), определяют особенности включения 
студенческой молодежи в социальную структуру общества, обусловливают приобщение 
каждого нового поколения молодых специалистов к субкультуре обновленного функци-
онала профессиональной деятельности, продуцируют расширение возможности воспро-
изводства образовательных практик для продуктивного функционирования выпускников 
в постиндустриальном обществе. 

Именно на выпускников вуза как на будущую элитарную социальную группу воз-
лагается своеобразная роль в осуществлении социально-экономического развития со-
временного социума. В связи с этим в государственной программе РФ «Развитие об-
разования на 2013—2020 гг.» перед системой высшего образования поставлена цель:  
«…существенное увеличение вклада профессионального образования в социально-эко-
номическую и культурную модернизацию Российской Федерации… обеспечение вос-
требованности экономикой и обществом каждого обучающегося» [17]. В Стратегии ин-
новационного развития Российской Федерации на период до 2020 года, Национальной 
доктрине образования в Российской Федерации до 2025 г., Проекте «Российское образо-
вание-2020: модель образования для инновационной экономики» определены ориентиры 
подготовки конкурентоспособной личности обучающихся, развития у них «компетентно-
сти к обновлению компетенций», необходимых для инновационной деятельности (спо-
собность и готовность к постоянному совершенствованию, самообучению, мобильности, 
стремление к освоению новых ниш социальной действительности и т.д.) в соответствии 
с перспективными тенденциями социально-экономического и общественного развития. 

Согласно перечисленным документам, современное российское общество ориенти-
рует вузы на подготовку выпускников, умеющих продуктивно-творчески подходить к 
различным инновациям в профессиональной, личностной и социальной сферах, страте-
гически мыслить и осваивать передовые знания, налаживать эффективную коммуникаци-
онную сеть субъектов взаимодействия, мобильно ориентироваться в потоках постоянно 
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нарастающей информации, быть независимыми и ответственными в процессе принятия 
решений, прогнозировать всевозможные варианты обновленных способов поведения в 
постоянно изменяющихся условиях социокультурной практики, стремиться к самореали-
зации, к обретению собственной жизненной позиции [9; 15]. 

Изменение запросов современного социума к характеру подготовки студентов в об-
разовательной организации высшего образования обусловливает значимость повышения 
качества профессионального образования в соответствии с вызовами нового времени, 
одной из составляющих которого является развитая имиджелогическая компетентность 
обучающегося, владеющего навыками построения собственного имиджа, способного к 
проявлению инициативы в формировании в общественном сознании позитивного образа 
Я, умеющего находить оптимальные средства самовыражения, самопрезентации и само-
совершенствования в субъектно-деятельностном аспекте.

Оптимально сформированный в вузе имидж будущего специалиста является частью 
культуры специалиста и отражает нравственные ценности, этику, этикет, определенные 
имиджевые характеристики, соответствующие профессиональной деятельности, спо-
собствует профессиональной идентификации личности, построению карьеры в конку-
рентной среде, достижению социальных, личностных и социальных «акме» вершин. 
Позитивный сформированный имидж студента вуза необходим в контексте социального 
заказа социума, который требует высококонкурентоспособного, мобильного выпускни-
ка-профессионала, адаптированного к современным экономическим условиям [13]. 

Однако при всей значимости формирования имиджа студента в практике образова-
тельного процесса вуза недооценивается потенциал имиджформирующей деятельно-
сти субъектов образования как гаранта самореализации личности и ресурса успешной 
профессиональной работы будущего специалиста, существуют жесткие стереотипные 
стандарты измерения академического образовательного уровня студента в контексте не-
достаточного внимания к личностному развитию обучающегося и сформированности со-
циально-профессиональных имиджевых характеристик, прослеживается эпизодичность 
внедрения в образовательный процесс дисциплин и технологий имиджформирующей на-
правленности. В целом студенты вуза не в полной мере охвачены имиджформирующей 
деятельностью, они стихийно и самостоятельно (эмпирическим путем проб и ошибок) 
приобретают теоретические и практические знания, позволяющие выстраивать свой об-
раз в мире, что значительно осложняет оптимальную интеграцию молодых специалистов 
в социум и продуктивное осуществление деятельности в избранной сфере общественной 
практики [2]. 

В этой связи актуализируется приоритетность научного анализа теоретических аспек-
тов формирования имиджа студента вуза, определяющего ориентиры направленности 
профессиональной подготовки на становление будущего специалиста как гармонически 
развитого субъекта, у которого сформированная в образовательном процессе вуза профес-
сиональная компетентность согласуется с физическим совершенством, внешней привле-
кательностью, развитыми коммуникативными умениями, хорошими манерами поведения, 
адекватной самооценкой и развитой «Я-концепцией» [4]. 

Имидж студента вуза рассматривается исследователями как: интегральная харак-
теристика личности, которая отражает комплекс внешних и внутренних личностных 
качеств обучающегося, способствующих качеству учебной деятельности [5]; образ со-
циально-профессиональной роли (ролевого функционала), конструируемый субъектом, 
представляемый в ходе субъект-субъектного взаимодействия и контролируемый испол-
нителем и общественностью [11]; создаваемый личностью в восприятии окружающих 
образ обучающегося [3]; интегральная характеристика субъекта учебно-профессиональ-
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ной деятельности на уровне рационального или эмоционально окрашенного мнения о 
нем, которое возникает в области сознания и подсознания определенной социальной 
группы на основе образа, целенаправленно или непроизвольно выработанного в ходе со-
циального восприятия тех или иных характеристик данного субъекта [8]. 

В структуре имиджа профессионала исследователи выделяют следующие компонен-
ты: внешний (визуальная привлекательность, гармоничность, манера поведения, мимика, 
жесты, тембр и сила голоса, костюм, походка и т.д.), процессуальный (стиль поведения, 
самоподача, формы общения, профессионализм, пластичность, выразительность и т.д.) 
и внутренний (внутренний мир индивида, знания, умения, представления о его духов-
но-нравственном и интеллектуальном развитии, потребностях, ценностных ориентациях 
и т.д.) [5; 14]; природообусловленный (физические, психофизиологические, возрастные, 
гендерные особенности), социально-поведенческий (визуальный, аудиальный, ольфак-
торный, кинестический образы; индивидуальный стиль жизнедеятельности), профессио-
нально-статусный (ролевой диапазон, нравственные, коммуникативные, интеллектуаль-
ные, эмоционально-волевые качества профессионала) [2]; индивидуально-личностный 
(эмоционально-волевые, организаторские, лидерские качества), коммуникативно-ин-
терактивный (культура общения), профессиональный (профессиональный опыт и каче-
ства профессиональной деятельности), статусный (социальный статус и престиж про-
фессии учителя в обществе), адаптивный (тревожность, эмоциональная устойчивость, 
уверенность в себе) [1] и т.д.

Именно интегральная структура имиджа студента вуза позволяет уточнить оценку 
восприятия целостности изучаемого феномена в различных сферах социальной действи-
тельности. Имидж обучающегося как интегральная характеристика личности формиру-
ется многоаспектно и под влиянием внешней среды, и под воздействием деятельности 
обучающегося «по овладению профессией и устремленности к профессиональному и лич-
ностному росту» [18], а также в процессе организуемой воспитательно-образовательной 
деятельности в вузе. 

Следовательно, процесс формирования имиджа студента вуза имеет свои особенно-
сти, которые отражены: во-первых, в специфике постиндустриального социума, совре-
менных потребностях рынка труда в контексте требований подготовки специалистов но-
вого поколения; во-вторых, в специфике вуза, характере организации образовательного 
процесса в соответствии с содержанием будущей профессиональной деятельности (в за-
висимости от выбранного направления подготовки), основанной «на имидж-стандарте 
(эталоне представителя профессии), определяющем стереотипность восприятия данной 
профессиональной деятельности по предмету трудовой деятельности, целям, средствам, 
условиям труда», предъявляющим «свои требования к формированию имиджа обучаю-
щегося» [13]; в-третьих, в проявлении субъектной позиции студента как преобразователя 
мира и самого себя, его самоорганизации и саморазвития.

Особо следует отметить третью составляющую процесса формирования имиджа обу-
чающегося, так как студент вуза — это не просто носитель совокупности визуальных ка-
честв, поведенческих способов, внутренних и внешних биосоциальных характеристик, 
он также является и субъектом собственного развития и профессиональной деятельности, 
способным к их преобразованию, перспективному прогнозированию и самосовершен-
ствованию [7]. В ходе осмысленной имиджформирующей деятельности студента проис-
ходит активный поиск своей системы мировидения, презентационного стиля, успешной 
философии жизни по достижению вершин (акме) в разнообразных сферах социальной, 
личностной и профессиональной практики, обеспечивается закономерное поступатель-
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ное интегративное развитие обучающегося как субъекта [10], ориентированного на посто-
янное раскрытие собственной самобытности, нереализованных сторон индивидуальности.

Успешность имиджформирующей деятельности студента в образовательном процес-
се вуза определяется: знанием требований работодателей к выпускнику вуза и осознанием 
обучающимся необходимости сформированности позитивного имиджа как компонента 
успешности; формированием мотивации выпускника на развитие умений самоимиджи-
рования с учетом высоких стандартов профессии и разнообразных областей действи-
тельности; проявлением субъектной позиции студента при работе над своим имиджем, 
собственным самосовершенствованием; коррекцией молодыми людьми способов пове-
дения, самооценки, социального статуса, приемов общения (профессионального, дело-
вого, межличностного) по отношению к другим на основе своевременной самодиагно-
стики и рефлексии. 

Немаловажную роль в процессе формирования имиджа студента вуза играет и органи-
зация образовательной среды, позволяющая обучающемуся в достаточной мере проявить 
себя, презентовать свои наилучшие качества общественности. Мы разделяем позицию 
О. Н. Валеевой [2], которая выделяет совокупность ресурсов образовательной среды вуза, 
обеспечивающих успешное формирование имиджа студента: имиджево-ценностный 
(духовно-нравственная атмосфера образовательной организации, организационная идео-
логия вуза, стиль руководства, педагогический и студенческий этикет, уникальные зна-
ково-символические атрибуты вуза, презентационные ритуалы, обычаи, символические 
средства выражения индивидуальности и «окультуренность» самовыражения личности), 
информационно-содержательный (федеральные государственные образовательные стан-
дарты, основные профессиональные образовательные программы, рабочие программы 
дисциплин; межпредметная интеграция и вариативность дисциплин по выбору имидж-
формирующей направленности, интерактивные технологии, статусно-ролевой функ-
ционал личности, широта и креативность самовыражения личности, нацеленность на 
тип приобретаемой профессии), коммуникативно-интерактивный (субъект-субъектное 
имиджформирующее взаимодействие, основанное на взаимном интересе, уважении, со-
трудничестве, сотворчестве, обмене информацией, конструировании продуктивных со-
вместных связей субъектов образования; стратегии самопрезентации, средства создания 
образа, процесс и результат управления создаваемым о себе впечатлением); организаци-
онно-функциональный (пространственно-предметный и материально-технический ком-
понент образовательной организации, кадровый потенциал учебных подразделений). 

Выделенная совокупность ресурсов образовательной среды вуза позволяет комплекс-
но обеспечивать формирование имиджа студента вуза в контексте специально организо-
ванной содержательно-имиджформирующей направленности образовательного процесса 
на формирование позитивного образа обучающегося как будущего компетентного специа-
листа-профессионала, в процессе взаимодействия студента и преподавателя, опосредуемо-
го степенью включения студента в конструктивное взаимодействие субъектов образования, 
в ходе устремленности обучающегося на достижение профессионального, личностного и 
социального акме. 

Основу сформированного имиджа студента вуза как символически выраженного 
результата процесса развития, социализации, инкультурации и собственной целена-
правленной деятельности субъекта образования составляет концентрированная ин-
формативно-представительная комбинация содержательных внешних характеристик и 
определенных внутренних качеств имиджносителя, проявляющихся в построении оп-
тимального коммуникативного взаимодействия, в продуктивных способах поведения и 
презентации себя в соответствии с социально приемлемыми требованиями общества, 
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профессии, личной жизни [16]. При этом сформированность имиджа студента вуза от-
ражает гармоничное сочетание профессиональной компетентности и высокого уровня 
самоактуализации обучающегося, в том числе целостное видение себя как будущего 
профессионала и самосовершенствующейся личности на протяжении всей жизни. Ка-
чественные характеристики оптимально сформированного имиджа студента вуза можно 
представить в многомерной модели имиджелогического пространства: «статусность» — 
конкурентоспособный, авторитетный; «оценка» — интересный, внушающий доверие, 
привлекательный; «значимость-близость» — высокопрофессиональный, перспектив-
ный, актуальный и т.д. [10].

Таким образом, имидж студента вуза является социально значимой, центральной ха-
рактеристикой будущего специалиста, определяющей социальную, личностную и про-
фессиональную успешность выпускника в разнообразных сферах постоянно изменяю-
щейся социальной реальности постиндустриального социума. Процесс формирования 
имиджа студента вуза обусловлен, во-первых, социальным заказом общества на высоко-
квалифицированных специалистов, во-вторых, содержательно-имиджформирующей на-
правленностью образовательного процесса вуза и, в-третьих, устремленностью обучаю-
щегося как субъекта образования к конструированию и проектированию собственного 
имиджа в соответствии с социально приемлемыми и профессиональными ценностями 
инновационного социума. Оптимально сформированный имидж студента вуза опреде-
ляет обеспечение конкурентоспособности будущего специалиста высокого уровня ква-
лификации, эффективную адаптацию к изменениям в социокультурной и экономической 
жизни общества, освоение оптимальных стратегий поведения и конструктивных практик 
взаимодействия в различных ситуациях жизненного выбора.
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Forming the student’s image in higher education institution as social and pedagogical 
problem

The article provides the results of the research devoted to the identification of theoretical bases of forming 
the student’s image in higher education institution. It analyses the definition of “image of a student of a higher 
education institution”, suggests the main characteristics of its integrated structure allowing specifying the 
perceptual evaluation of integrity of the studied phenomenon. The article describes the main features of forming 
the student’s image, considering the social demand for the highly qualified young specialists, specially organized 
substantial image-forming orientation of the educational process and conditions of training in higher education 
institutions, as well as the subjective position of a student converting the world and himself in accordance with the 
requirements of the innovative society.
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